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Objectifs du dispositif Lyon 2 fait sa rentrée

Premiére édition en 2019/20, a destination de |’ensemble des
étudiant.es fréquentant les campus.

Du 2 au 20 septembre : animations sportives, détentes, humériques et
musicales (budget 84.000 euros)

26 septembre : forum d’initiatives étudiantes et concert de cléture
(budget 172.000 euros)

Objectifs :
Faciliter I’appropriation des lieux de [’université
Proposer une image accueillante

UmverSITé Fédérer les étudiant.es, créer du lien
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Modalités de I’évaluation (SESAP)

Le questionnaire porte sur :

I’efficacité de la communication autour du dispositif

La fréquentation des différentes animations par campus

Les animations préférées par les participant.es

La fréquentation et la satisfaction vis-a-vis du FIE

La fréquentation et la satisfaction vis-a-vis du concert de cléture
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Modalités de |’évaluation

Enquéte réalisée auprés d’un échantillon représentatif de 1508

individus. La méthodologie retenue présente deux avantages :

- améliorer la représentativité des répondant.es (méme si le volume
des données collectées est moindre)

- Diminuer les sollicitations annuelles des étudiant.es par le SESAP
dans le cadre d’enquétes par questionnaires

Enquéte du 30 septembre au 13 octobre :
- Par mail (une invitation et deux relances)
- Relances téléphoniques (50h)
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Modalités de |’évaluation

Taux de réponse = 34% soit 511 étudiant.es

Les caractéristiques des répondant.es sont semblables a celles de la
population cible.

Au regard du taux de réponse, les résultats présentés ont une marge
d’erreur de 4%.
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Analyse des reésultats

Comment avez-vous pris connaissance de la programmation de "Lyon 2 fait sa rentrée"

site web ULL2 [
Réseaux sociaux |GG
Affiche I
Bouche a oreille D
Programme papier NG
autre B

pas au courant |
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Analyse des reésultats

Fréquentation des espaces d’animation par campus
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20%
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Au global espace jeux et sport espace détente et espace gamer animations
loisirs musicales
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Analyse des résultats
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Animations sportives préférées
-> par les 18% d’étudiant.es ayant fréquenté ces espaces

Baby foot

Tables de ping pPoNg |

Cibles géantes

Fléchettes

Bubble foots géants
Frisbee
HAKA géant

Parcours d'obstacles

0% 5% 10% 15% 20% 25%
PDA mBDR

30%



Analyse des résultats

Animations détentes préférées
-> par les 34% d’étudiant.es ayant fréquenté ces espaces

R e

Echecs

I
Mikado géants I
Pique-nique géant .

[

Jeux de dames

Molky g
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Analyse des résultats

Animations gamers préférées
-> par les 7% d’étudiant.es ayant fréquenté ces espaces

Borne photo

Comsoles de Joux |

Mur digital

Grand quizz interractif
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Analyse des résultats

Animations musicales préférées sur BDR
-> par les 4% d’étudiant.es ayant fréquenté ces espaces

Forget me note IS
Les charentaises de luxe I
Le bus rouge I
Suissa
Quizz musical

La baroufada

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12%
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Analyse des résultats

Animations musicales préférées sur PDA
-> par les 24% d’étudiant.es ayant fréquenté ces espaces

Ragoons

scene ouverte et quizz musical
Misstrash

Cissy street

Sopaloca

Blu Jaylah feat. Eska

Vagues
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Analyse des reésultats

Vous étes vous rendu au Forum Si non, connaissez-vous la MDE ?
d’initiatives étudiantes ?

8% 44%

56%

-

oui ®non

Si oui, qu’avez-vous appreécié ?

Les animations

oui ®non

L'espace détente

le village associatif
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Analyse des reésultats

Comment avez-vous pris connaissance de la programmation du concert

Bouche a oreille | ——

Affiche

site web ULL2
Réseaux sociaux
Programme papier

autre moyen

pas au courrant
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Analyse des résultats

10% des répondant.es ont assisté au concert du 26 septembre.
Au total, 1400 étudiants ont réellement assisté au concert.

Quelle(s) prestation(s) avez-vous préférée(s) ?

Deture
supaDups [
Tracy Desa

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%
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Analyse des reésultats

Ce type d’événement doit-il étre renouvelé I’année prochaine ?

Si oui, quel style de musique aimeriez-vous ?

28%
Pop-Rock

— Rap, Hip-Hop
68% Electro

Variété francaise

Autres styles

oui = non sans avis
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
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Analyse des reésultats

Bilan de la fréquentation de ces journées

N'a participé a rien; 51% ‘

A uniquement part1cpe
au concert; 3%

A uniquement participé
aux animations; 34%

A participé aux
animations et au concert;

y. 5%
\ A participé aux
animations et au FIE; 4%

A participé aux

UnIVe"S“e : animations, au FIE et au

A uniquement concert; 2%

— Lum Ie re participé au FIE; 2%




Analyse des reésultats

Les animations du mois de septembre vous ont-elles permis de...
-> pour les 49% d’étudiant.es ayant participé aux événements de la rentrée

100% - —
80% - .

60%

développer des liens développer des liens vous familiariser avec vous divertir
avec les étudiants de avec autres étudiants les espaces de
votre formation I'Université

40%

20%

0%

B oui tout a fait plutét oui plutét non Mnon pas du tout

_unlvel’SlTé
— Lumiere
—LYon 2



Analyse des reésultats

Dans sa globalité étes-vous satisfait de votre rentrée

N'a pas participé aux éveénements de la rentrée
A participé aux événements de la rentrée

Ensemble des étudiant.es
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Conclusion
e e

Communication Plus de 50% sont au courant grace a la Un tiers des étudiant.es n’étaient pas
communication institutionnelle (site web, au courant des évenements
affiche...)

Les animations Espace détente : transat et musique Fréquentation BDR tres faible, quel
Espace sport : baby foot et ping-pong que soit les animations
Espace « gamers » : consoles de jeux et borne Fréquentation espace « gamers »
photo tres faible, méme sur PDA
Animations musicales : les raqoons

Le forum Le village associatif

d’initiatives

étudiantes

Le concert du 26 Deluxe Fréquentation en-dec¢a des attendus

Evénement plébiscité méme par ceux n’y
ayant pas participé

Atteinte des La moitié des étudiant.es a participé aux La moitié n’a pas participé aux
objectifs du journées avec un impact positif journées. Sont moyennent satisfait.es
erSITé dispositif (développement des lien, divertissement, de leur rentrée (61%)
- Ur\IV . familiarisation avec les campus
— Lumilere Sont satisfait.es de leur rentrée (85%)
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