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CARACTERISTIQUES SPECIFIQUES

o,
o  50%
La Boutique des sciences permet aux acteurs de la société civile du

territoire de s mettre en lien avec I'Université et  des organisations accompagnées n'avaient
pas de lien caractérisé avec le monde de la

d’amorcer des projets de recherche, souvent pour la premiere fois. o o
recherche avant de participer au dispositif

1 50 Créée en 2013, la Boutique des sciences a développé une
connaissance fine du terrain et des besoins du tissu associatif
local, au sein duquel elle est pergue comme un tiers de confiance.

o,
| o 61%
Les projets de la Boutique des sciences se distinguent par la

qualité de 'accompagnement et du suivi proposés, ~ des structures participantes affirment que
la Boutique des sciences a été suffisamment

présente tout au long du projet

sollicitations d’accompagnement regues,
questions émises reflétant la demande sociale

reconnue par toutes les parties prenantes.
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L’étude d’impact en bref

En 2019, apres sept années d’existence, la Boutique des sciences de I’Université de Lyon a décidé de mener, de sa propre
initiative, une étude de ses impacts. Ce travail a été mené pendant un an par Hélene Chauveau, post-doctorante, auprés

de toutes les parties prenantes du dispositif a partir d’une méthodologie rigoureuse (voir page 9). Ce document vise a
rendre compte des principaux résultats de cette étude.

Mention méthodologique : les chiffres sont issus d’un questionnaire en ligne et anonyme envoyé en décembre 2019.
Pourcentages présentés ici : N = 29 (29 répondants aux 51 questionnaires envoyés) ; ME + 12% (marge d’erreur)




La Boutique des sciences en chiffres

8 années d’existence au service de la société civile et des étudiants

194
Créée pour connecter la recherche et la société civile, la Boutique des
sciences de I'Université de Lyon permet aux associations ou collectifs ‘l 00
de citoyens de bénéficier d’une expertise universitaire
multidisciplinaire pour interroger leurs pratiques, consolider leurs
actions, en évaluer I'impact ou expérimenter de nouvelles approches.

Le dispositif vise en outre a renforcer la professionnalisation des

étudiants de I’'Université de Lyon et offrir un espace de réflexion et
d’expérimentation sur la recherche participative

P Environnement/Cadre de vie Dans tous les domaines

La Boutique des sciences est ouverte aux questions issues de tous
les secteurs de la société civile. Si de nombreux projets

Arts/Sports i N concernent des enjeux d’environnement et de cadre de vie, le
/Culture n 2 7

dispositif accompagne aussi bien des structures actives dans le
champ culturel, artistique, social, le sport, la santé, etc.

Pour toutes les organisations de la société civile
nombre d’années

La prise en charge du fonctionnement et du suivi des projets par le SR

dispositif lui-méme, permet a des structures de toutes tailles d’y

participer. Nombres de salariés, budget, nombres de bénévoles, nombre trés variable de
salariés bénévoles

niveau d’intervention : aucun critére n’est discriminant pour budgets

solliciter la Boutique des sciences.

Et sur tout le territoire !

/7 organisations
La Boutique des sciences intervient dans les territoires couverts
accom pagn ees d ans par I’'Université de Lyon (Rhéne, Loire, Ain), aussi bien dans les

zones urbaines, péri-urbaines ou rurales, méme si la majorité

3 d é pa rte me nts des projets sont menés dans les agglomérations. Les associations
participantes interviennent elles-mémes a plusieurs échelles :
locale, régionale, nationale, voire internationale.



Prendre du recul sur son action pour I'évaluer,
I'adapter, l'outiller

Parmi les apports des projets Boutique des sciences, les
structures participantes plébiscitent 'opportunité d'une
prise de recul unigue sur leur action et leur contexte.

% ’ x . —_ - " g coy s e s .
Assurer un lien vital, original et durable entre I'Universite Elargir son réseau, gagner en notoriéte et en crédibilite 46% des organisations par-

1% sati
O des organisations

et la societeé civile participantes considérent & Parmi les effets positifs indirects des projets Boutique des ticipantes déclarent que le projet
Les projets Boutique des sciences changent durablement et posi- lissue des projets que I'Uni- sciences, les structures participantes saluent les retombées en ’mene ’?C;-{g ?'p,er mis d'accroitre
tivement les perceptions mutuelles entre le secteur associatif et le versité peut étre un soutien termes de crédibilité, de réseau et de notoricte, e aredialite

monde académique, souvent éloignés I'un de l'autre. pour le secteur associatif

‘ Développer sa posture professionnelle et de recherche B2% i ctisciisriv st

Répondre a une demande de la société civile o Participer a un projet Boutique des sciences, c'est expérimenter pants déclarent avoir acquis des
Les projets Boutique des sciences donnent une réponse satisfai- 52% des organisations l2 dimension politique et societale de la recherche mais aussi compétences en communica-
sante, méme si elle est partielle, & la question posée initialerent par participantes affirment que le acqueérir un panel de competences specifiques : communication, tion/vulgarisation
I'organisation, transformée en question de recherche projet a permis d'apporter une autonomie, gestion de projet...

réponse a la question initiale

Participer a une expérience pédagogique singuliere

Les stages Boutique des sciences constituent une expérience pedagogique hybride,
entre la prestation d'étude et la recherche. C'est I'opportunité d'une mise en applica-
tion concréte de leurs enseignements théoriques.

Fournir un accompagnement de A a Z, par la médiation

La Boutique des sciences assure un suivi et accompagnement de
bout en bout, de la formulation d'une question de recherche jusqu'a
la diffusion et la valorisation des résultats. La médiation permet une
mise en lien en profondeur des acteurs du dispositif

Favoriser I'engagement des étudiants dans le secteur associatif
L'immersion sur le temps long au sein d'une asscciation est l'occasion pour les
étudiants de transformer leurs perceptions de la réalité de ce milieu, y compris
ses limites et ses contraintes, mais aussi de se familiariser avec les jeux d'ac-
teurs. Le dispositif est un levier significatif sur 'engagement de ces jeunes.

I 2 0 mois, c'est la durée moyenne d'accompagnement
d'une organisation par la Boutique des sciences

o
6 1 /o des étudiants participants déclarent que leur stage Boutique des

et chercheurs sciences a influencé leur rapport au monde associatif

La Boutique des sciences permet de sensibiliser une nouvelle gé-
nération de chercheurs et citoyens a questicnner leur place dans
la société et favoriser les expériences de recherche participative

. Favoriser I'engagement social de futurs chercheuses

6 1 O/o des organisations partici-
pantes affirment que le dispositif a
permis de croiser les savoirs de terrain
avec les savoirs universitaires.

L L. Elaborer de nouvelles connaissances par le croisement des savoirs
Legitimer des postures alternatives a la recherche Xb L'identité des projets Boutique des sciences repose sur la valorisation des connaissances et
classique savoir-faire préexistants dans l'association. Ce principe favorise la prise de recul des organisa-
La Boutique des sciences offre aux chercheurs un moyen tions participantes sur leur action, la réussite des projets et la circulation des idées

original d'expérimenter et légitimer des postures différentes,

alternatives a la recherche classique

86% cat
O des organisations accompa-

Legitimer les savoirs de terrain aupres du plus grand nombre
E‘O Les associations participantes sont invitées a une prise de recul sur leur action et leur contexte.

o it . : e " gnées communiquent les résultats du
67 /o dos Shudlianite Ce travall participe a légitimer les savoeirs de terrains aux yeux des organisations elles-mémes et S = O W S P
ayant participé au dispositif de leurs partenaires et & rétablir une horizontalité des savoirs. leurs partenaires, voire les médias.
et travaillant encore dans
’cel é%%qdi g’g;g Sa’t%i gg;é Jouer un role d'activateur de recherche participative grace a 82 110 Clest la note moyenne

’ - - - mgow - '
leurs prgt,'ques actuelles de Repenser la fac.on de faire de la Eb t'“ dispositif '“‘l’lus['f Sl rasbiardh i , donnée par les organisations partici-
recherche - - es organisations les p us eloignees de la recherche sont aussi celles qui pantes n'‘ayant pas ou peu de liens an-
recherche et de produwe des savoirs sont les plus satisfaites a I'issue des projets menés avec la Boutique des . térieurs avec le monde de la recherche
sciences

Offrir un terrain unique d'expérimentation et de recherche participative
De 'avis des enseignants-chercheurs impliqués, les projets Boutique des sciences sont propices a des experimenta-
tions épistémologiques et interdisciplinaires, en offrant la possibilité de faire concrétement de la recherche participative.



Organisations de la société civile

e Nouer des liens avec le monde de la recherche et I’'Université

e Bénéficier d’'une expertise académique sur le temps long

e Obtenir une réponse a une question de recherche initiale, co-construite

e Requestionner son action et ses pratiques a travers le prisme
académique, pour les faire évoluer

e Développer des outils d’action et de réflexion

e Disposer d’'un moyen de lobbying et de plaidoyer

Etudiants

e Acquérir des compétences complémentaires a sa formation et les mettre
en pratique

e Participer a une vraie expérience de recherche participative

e Appréhender le fonctionnement du monde associatif de 'intérieur et
dans la durée

e Préparer son insertion professionnelle

e Eprouver la place du chercheur face a la demande sociale

Nouer des liens avec des acteurs de la société civile en demande
Bénéficier de I'appui de la Boutique des sciences pour se consacrer aux
fonctions clés de 'accompagnement pédagogique des étudiants
Mener un projet de recherche participative d’ampleur modeste
Bénéficier d’un terrain d’expérimentation et de recherche action
Intérét pédagogique du format









Les résultats de I’étude d’impact présentés dans ce document sont I'aboutissement d’une démarche de prise de recul et
d’interrogation sur la Boutique des Sciences, menée de sa propre initiative par la Direction Culture Sciences Société de
I’Université de Lyon, porteur du dispositif.

Ce travail a été conduit par I’équipe, et plus spécifiquement par Héléne Chauveau en tant que post-doctorante, aupreés
de toutes les parties prenantes du dispositif (organisations, étudiants, enseignants-chercheurs et chargés de projet du
dispositif). Il a bénéficié de I'appui méthodologique du cabinet Improve, agence spécialisée dans I’étude d’impact social.

Objectifs

=  Améliorer la visibilité et la reconnaissance des projets de recherche participative de la Boutique des sciences

=  Rendre plus lisibles les effets et impacts spécifiques du dispositif sur ses trois publics cibles (société civile,
étudiants, chercheurs)

=  Fournir des indicateurs pour mieux piloter le dispositif a I’avenir

=  Fournir des clefs pour mieux accompagner faire travailler ensemble les partenaires (société civile, étudiants,
chercheurs)

= |dentifier les moyens d’innover en termes de pratiques participatives de recherche.

=  Formaliser des résultats tangibles pour capitaliser sur des outils, méthodologies, pratiques pour les diffuser et
se démarquer notamment en tant qu’acteur de la formation aux pratiques de recherche participative.

=  Saisir dans quelle mesure les savoirs et les méthodes académiques peuvent accompagner des initiatives
citoyennes, le monde de I'innovation et I’économie sociale et solidaire.

Méthodologie

L’étude a été menée pendant un an aupres de toutes les parties prenantes du dispositif a partir d'hypotheses d’impacts,
spécifiquement formulées pour chacune. La méthodologie retenue a mélé des démarches quantitatives, qualitatives et
participatives.

Démarche quantitative Démarche qualitative Démarche participative
Menée aupreés de : Menée aupres de : e  Suivi détaillé d’un projet sur I'année
® 28 structures participantes ® 4 structures participantes 2019-2020
e 23 étudiants stagiaires sur la période e 2 étudiants stagiaires e  Observation participante de formations
2013-2019 e 14 enseignants-chercheurs dispensées a la promotion des
étudiants 2020
Outil : 2 questionnaires en ligne, questionnaires Outils : entretiens semi-directifs, atelier e  Organisation d’une saison de
ante/post pour les étudiants de la promotion 2020 | collectif avec des structures volontaires séminaires Recherche Participative
Limites

Nous avons également questionné la pertinence d’une méthodologie d’étude d’impact, en général et pour un dispositif
comme la Boutique des Sciences. La représentativité des répondants nous aussi posé question.

Création de . ; , :
Diagnostic référentiels Récolte des  Analyse des Concertation Rédaction des Synthétisation
et ciblage stoitls données données avec les acteurs résultats et diffusion
Sept-Oct Nov-Déc Janv-Mars Mars-Mai Juin Juillet-Sept Oct-Déc

2019 2019 2020 2020 2020 2020 2020




BOUTIQUE
DES SCIENCES

Université de Lyon

POUR ALLER PLUS LOIN

Retrouvez sur notre site internet différentes ressources :

+ Des présentations en ligne de I'étude dans différents séminaires
« Publications issues de I'étude d'impact
+ Vidéos et productions des stages Boutique des Sciences

+ Podcasts des séminaires « Recherche Participative »

boutiquedessciences.universite-lyon.fr
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